Пензенский государственный Университет       Пензенская Торгово-промышленная палата

Клуб маркетологов Пензенской области,


Региональная Практическая Конференция,

 посвящённая всемирному Дню Маркетолога
«Маркетинг вчера, сегодня, завтра. 

Эффективные инструменты и современные тренды развития».
Дата проведения: 27 октября 2015 г.

Место проведения: Пензенский Государственный Университет, 
актовый зал 9-го корпуса ПГУ (ул. Чкалова, 68).

План проведения конференции
	Время
	Мероприятие
	Участники

	9:00 - 9:30
	Регистрация участников, 
актовый зал 9 корпуса ПГУ (а. 9-512)
	Представители маркетинговых и 
коммерческих служб предприятий 
г. Пензы, студенты, преподаватели, студенты вузов Пензы

	Пленарное заседание, актовый зал 9 корпуса ПГУ (а. 9-512) 

	9:30-9:40
	Открытие научно-практической конференции.
	Вступительное слово - Председатель Клуба Маркетологов при Пензенской ТПП, директор по развитию ООО «Элетех»  Ключников Михаил Анатольевич

	9:40 – 9:55
	 «Маркетинг – наука управлять рынком»
	Приветственное выступление - зав.кафедры «МКиСО» д.э.н. Семеркова Любовь Николаевна   

	9:55 - 10:10
	Клуб маркетологов: возможности для новичков и профессионалов
	Председатель Клуба маркетологов при Пензенской ТПП, директор по развитию ООО «Элетех» Ключников Михаил Анатольевич

	10:10 - 10:25
	Недобросовестная конкуренция при продвижении товаров на рынок
	Руководитель Пензенского УФАС России Кузнецова Оксана Николаевна

	10:25 - 10:40
	Содействие РИЦ ТПП продвижению продукции малого и среднего бизнеса на внешних рынках
	Первый заместитель председателя ТПП Паршин 
Владимир Алексеевич

	10:40 - 10:55
	Роль кластеров в продвижении  продукции пензенских производителей
	Представитель Центра кластерного 
развития Пензенской области Ляшков Михаил Юрьевич

	10:55 – 11:10
	Событийный маркетинг и его роль в социально-ориентированном позиционировании предприятий
	Руководитель Центра инноваций социальной сферы Тарасова Марина 
Николаевна 

	11:10 - 11:30
	Ambient как метод активного продвижения на рынке (на примере мобильного оператора «TELE2»)
	Руководитель отдела маркетинга ТЕЛЕ2 Кузнецова Алина Николаевна

	11:30 - 11:45
	Системы лояльности клиентов
	Региональный  представитель GIS  Вагнер Анна Петровна (ИП Столяров)

	11:45 - 12:00
	Эффективные каналы и инструменты продвижения на меняющемся рынке
	Коммерческий директор ТРК «Экспресс» Тихомиров Михаил

	12:00 - 12:30
	Кофе-брейк, а. 9-312

	13:00 - 14:00
	Секция №1:
«Маркетинг и качество. 
Создание и продвижение конкурентоспособного продукта», а. 9-512
	Секция №2:
«Маркетинг в сфере услуг», а. 9-419

	
	Модератор:
Бурлюкина Евгения Владимировна, к.э.н., начальник отдела маркетинга и рекламы сети магазинов «Караван»
	Модератор:
 Муравьева Ирина Геннадьевна, к.э.н., менеджер по развитию удаленных каналов обслуживания отдела  «БанкXXI» пензенского отделения № 8624 ПАО «Сбербанк»

	
	Темы:

1) Пензенская марка. Качество, позволяющее конкурировать с федеральными  и зарубежными производителями;
2) Каналы сбыта и методы продвижения для региональных производителей.
3) Ценообразование. Инструменты управления продажами при росте цен
4) Отношение торговых сетей и производителей;
5) Регистрация товарного знака как способ продвижения своей продукции и защита от конкурентов.
	Темы:

1) Традиционные и современные технологии обслуживания;
2) Контроль антимонопольного органа за нарушением законодательства о рекламе

3) Ценообразование в сфере услуг;
4) Стандартизация услуг;
5) Способы привлечения клиентов в сфере услуг.


	14.00 - 15.00
	Заседание Клуба маркетологов, а. 9-312
Подведение итогов конференции.
	Представители маркетинговых и коммерческих служб предприятий г. Пензы Преподаватели кафедры  «МКиСО»


* Организаторы оставляют за собой право внести изменения в темы вышеприведённых презентаций и секций.
По вопросам регистрации участия, сотрудничества или выступления на Конференции обращайтесь:

· по телефону 56-65-41 (Мараева Татьяна Александровна, заместитель председателя ПТПП);
· через е-mail: ladacci@pnz.ru
Партнеры конференции:
Мобильный оператор «TELE2»,  отделение № 8624 ПАО «Сбербанк»

ТРК «Экспресс», «Бизнес журнал» 
